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Mistrovstvi svéta v Rusku hlavné diky socialnim sitim zasahlo
viibec nejvice fanousku v historii

* Snaha zapojit fanouska do déni — ,Putting the Fans in the Centre”

* Heslo: ,,Fanousek vzdy
na prvni misté“
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Pilire digitalni komunikace MS
* 44 influencerl po celém svété
* Celkem zhruba 90 zaméstnancu

e Kazdy tym (32) mél svého ,,followera“, ktery byl po celou dobu
sampionatu s tymem a vytvarel obsah, celkem v 16 jazycich

* Na webu FIFA byly v prubéhu turnaje informace vyhradné
0 mistrovstvi

e Zridili aplikaci, ktera byla v pribéhu |éta globalné nejpouzivanéjsi

* Casto pouzivali obrazky ,Behind the scene” — co chystaji
organizatori, co se déje za oponou
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Zmeéna ve ztvarnéni profilovych fotek
* Vtipné

e Kazdy hrac vlastni pozu [

* Uvolnéné rdrapeming

e Barevna pozadi
* Pozitivni prijeti
* Velky dosah
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Zhodnoceni

* MS mélo obrovsky uspéch v online
prostredi (dosah, sledovanost...)

* Poprvé v historii MS byly pouzity fotky a
videa na socialnich sitich

* Vlysilatelé pochopili, ze organizatori
umisténim videi na socialni sité na nich
neparazituji, naopak akci podporuji a zvou
tak fanousky ke sledovani dalSich zapasu
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75 billion + engagements on FIFA digital platforms
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1.25 billion video views across all platforms

25 million visited FIFA World Cup games

383 million fans engaged on Facebook

FIFA extended social media followers to 128 million
4 million + new subscribers on YouTube ¢
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