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Abstrakt

Lucia Krs$ndkova, “Propagacia a marketing malych Sportovych odvetvi pozitivne
ovplyviujicich osobnost’ $portovca: pripadova Studia®“, Vysoka Skola Ekonomicka, Praha,

2019, C-CZV-SDI Sportovni diplomacie, 30 str., maj 2019.

Moderny pétboj patri k Sportom s dlhodobou tradiciou. Zalozil ho baron Pierre de Coubertin S
umyslom zachovat' myslienku antického pitboja, vychovy vsSestranného Sportovca a
harmonického rozvoja osobnosti. Tento Sport sa po prvy krat predstavil v programe
novovekych olympijskych hier v Stokholme 1912 a bol uréeny z dévodu jeho naro¢nosti
predovsetkym pre vysSich dostojnikov. Jednotlivé fyzické a technické discipliny moderného
piatboja, ktory bol atraktivnou sitazou na pokraCovanie, sledovala divacka kulisa
pozostavajiica z vysSej vrstvy obyvatel'stva. Prave od roku 1912 nechybal ani na jedinych
olympijskych hrach a od olympijskych hier v Sydney v roku 2000 je sti€astou programu aj

zenska sutaz v modernom péat’boji.

Z dovodu zvySenia upadajucej popularity tohto Sportu sa za posledné roky vyrazne zmenili
pravidla. Z patdinovej sutaze sa stala jednodiiova, bola zavedena kvalifikacia v Stvorboji pre
findlova sut'az, z malokalibrovej strelby sa postupne preslo cez vzduchovi az po dnes$nu
laserovu, boli zavedené rdzne Upravy v jednotlivych disciplinach a to nielen bodové, bolo tiez

zavedené spojenie strel’by a behu do jednej discipliny atd’.

Vplyvom zmien pravidiel doslo aj k bodovej nevyvazenosti jednotlivych disciplin a starsi
pretekari, ktori st prototypmi skusenych technickych Sportovcov su v Startovom poli

zastupeni zriedkavejSie.

Cielom tejto prace je odpoved’ na otazku, akymi sposobmi sa da moderny pétboj na

Slovensku priblizit’ §irSej verejnosti a ziskat’ va¢siu ¢lensku zakladiu.



Abstract

Lucia Kr$nakova, " Promotion and marketing of small sports industries positively influencing
the athlete's personality:case study ", University of Economics, Prague, 2019, C-CZV-SDI
Sport Diplomacy, 30 p., May 2019.

Modern pentathlon is a sport with a long tradition. It was founded by Baron Pierre de
Coubertin with the intention of preserving the idea of an education of a versatile athlete and
harmonious personality development. This sport was introduced for the first time in the 1912
Olympic Games in Stockholm and was designed because of its difficulty, especially for senior
officers. The individual physical and technical disciplines of the modern pentathlon, which
was an attractive contest for continuation, was followed by a viewer of a higher-level
audience. Just since 1912, modern pentathlon has not missed the only Olympic Games and
since the 2000 Olympic Games in Sydney, there is also a women's contest in modern

pentathlon.

Due to the declining popularity of this sport, the rules have changed dramatically in recent
years. The five-day competition became one day, the qualification for the final competition
was introduced, the small-caliber shooting went through the air to today's laser, various
modifications were introduced in the individual disciplines, not only the point, but also a

combination of shooting and running into one discipline etc.

Due to changes in the rules, there was also a point unbalance of individual disciplines and
older competitors who are prototypes of experienced technical athletes are rarely represented
in the starting field.

The aim of this work is to answer the question of how modern pentathlon in Slovakia can be

brought closer to the wider public and gain a greater membership base.
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Zoznam skratiek

SZMP — Slovensky zvdz moderného pétboja

MOSZ — Magyar &tussa szovetség

SOV- Slovensky olympijsky vybor

KSZ SR — Konfederacia $portovych zvizov Slovenskej republiky
SAUS — Slovenska asociacia univerzitného §portu
UIPM — Union Internationale de Pentathlon Moderne
ECMP — European Confederation of Modern Pentathlon
SMPA - Slovak modern pentathlon Association

MP — moderny pét’boj

VV — Vykonny vybor

OH — olympijské hry

tzn. — to znamena

ME — majstrovstva Eurdpy

MS — majstrovstva sveta

napr. — napriklad

VSC Dukla BB — Vojenské $portové centrum Dukla Banska Bystrica
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Uvod

Problematika marketingovej komunikacie v malych Sportoch je aktualna a vyzaduje si
neustale teoretické a praktické rieSenia. Prave pre aktualnost’ som si danti problematiku
zvolila na spracovanie semestralnej prace. Prenikanie prvkov marketingu do S$portu
zaznamenavame v poslednom obdobi aj unas na Slovensku, hlavne pri vacsich, alebo
masovych Sportoch, pricom cielom je ovplyvnenie Sirokej verejnosti, sponzorov a divakov.
Vyznam marketingu v $porte si uvedomuju jednotlivé Sportové zvizy a aj z tohto dévodu si

na kampane najimaju profesionalne marketingové organizacie.

Moderny pét’boj, maly olympijsky $port s dlhodobou tradiciou, ktory rozvija osobnost’
Cloveka po fyzickej, ¢i mentalnej stranke, zacal v poslednom obdobi na Slovensku vyrazne
zaostavat’ hlavne z hl'adiska ¢lenskej zakladne. Deje sa tak aj napriek tomu, Ze sa rozrastol
0 nov¢ discipliny biathle, triathle a laser run, ktoré su SirSej verejnosti pre nizsie naroky na
Casovu a finan¢ni stranku bliz§ie. Jednym z dovodov je chybajuca osveta benefitov
multiSportu tohto druhu pre cloveka, ako aj aktivnejSia Cinnost’ konkuren¢nych zvizov

z hl'adiska propagacie a marketingu.



1. Metodologia

Prilezitostou rozhovorov bola Studijnd cesta, ktorej som sa zucastnila za ucelom
ziskania informéacii ohl'adom rieSenia situacie zvysenia Clenskej zdkladne moderného pitboja
na Slovensku. Mad’arsko vZdy patrilo ku krajinam s bohatou ¢lenskou zakladfiou v modernom
pat’boji a za poslednych Sest’ rokov sa im podarilo ¢lensku zékladiu strojnasobit’. Chcela som
prostrednictvom rozhovorov S predstavitelmi Mad’arského zvizu moderného pétboja, ktori
boli tvorcami projektu ,,Podpory rozvoja mladeze* v ramci Studijnej cesty v Budapesti zistit’
tajomstvo tspe$ného zvySovania ¢lenskej zakladne moderného péatboja v Mad’arsku a pokusit’

sa o uplatnenie niektorych postupov v nasSich podmienkach.

Individudlnym rozhovorom rozumieme rozhovor aplikovany v kvalitativnom
vyskume. Kozovska a Baskova (2015, str. 9) pisu, Ze sa pouziva ,,na zaciatku prieskumu, kedy

chceme skumat populaciu, ktoru sme nikdy predtym neskiimali*

Pri metode rozhovoru sa snazi odpovedajlici predat’ opytujicemu jeho skusenosti
Vv zavislosti od jeho Uprimnosti, ochoty a motivacie opytujicemu pomoct’. Opytujuci je tiez
zavisly od vyjadrovacich schopnosti odpovedajuceho, jazyka a schopnosti dané informécie od

odpovedajuceho dekodovat'.

Kozovska a Baskova (2015, str. 9) uvadzaju, Ze ,.hlbkovy rozhovor, tiez nazyvany
neformalny alebo polostrukturovany rozhovor, je odlisny od klasického vyskumného
rozhovoru. Je zaloZeny na intenzivnom osobnom kontakte medzi anketérom a respondentom.
Rozhovor je nestandardizovany, prebieha viak podla jednotného scendra. Hibkovy rozhovor

trvd 30 — 90 minut.

Vzhladom na charakter semestralnej prace som si zvolila prave hibkovy, G&i
polostruktirovany typ rozhovoru. V uvedenom type rozhovoru som si dopredu pripravila
osnovu otazok, ktorych som sa pocas vedenia jednotlivych rozhovorov drzala. Hibkovy

rozhovor som vyuzila v pripadove;j stadii.

! KOZOVSK/’I’, M., BAgKOszI', R., Zasady vedeckej prace: modul kvalitativne metody vyskumu. S. 9
’KOZOVSKA, M., BASKOVA, R., Zdsady vedeckej prace: modul kvalitativne metddy vyskumu. s. 9



Vyber respondentov som zvolila z hl'adiska orientacie v danej problematike, dlhoro¢nych

skusenosti a praxe v prostredi moderného pétboja:

Karman Sandor, Sportovy Specialista a ¢len vykonného vyboru Mad’arského zvéizu

moderného péatboja

Gallai Istvan, riaditel  programu pre rozvoj mladdeze a generadlny sekretar

Mad’arského zvdazu moderného patboja

Dusan Polacek st., generdlny sekretdr a Sportovy riaditel Slovenského zvidzu

moderného pétboja

Dusan Polaéek ml., predseda Slovenského zvizu moderného pétboja

Dr. Vladimir Miller, byvaly podpredseda SOV, byvaly dlhoro¢ny predseda

Slovenského zvdzu moderného pitboja, technicky delegat UIPM, ¢len vykonného

vyboru SZMP.
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2. Teoretické vychodiska

Sport ovplyviuje zdsadnym sposobom Zivot &loveka, socialne a kultirne dimenzie
spolo¢nosti.

Sport, ktory vyrastol z hry ako zabavnej, pre radost, poteenie a oddych vykonavanej
¢innosti, ako Specificky druh aktivity, v ktorej sa cClovek prejavuje predovSetkym
prostrednictvom pohybu, sa stal socidlnym fenoménom, ktory svojim obsahom, rozsahom a
dosledkami d’aleko presahuje pohybové aktivity ¢loveka.

Autori Hobza a Rektotik definuju Sport ako: ,, rekreacnu fyzicku aktivitu, ktora tvori

v ’ v AV . . . . ¢ 3
cast' volného casu a moze sa stat’ aj profesiou jedinca.

Ulohou $portu je pozitivne ovplyviiovanie fyzického a dusevného zdravia, telesného,
funk¢éného a pohybového vyvinu, intelektudlnych, moralnych a d’alSich vlastnosti osobnosti.
Zakladom existencie a fungovania Sportu vSeobecne vo svete iu nas je zaujem l'udi o

Sportovanie, sutazenie a zdruZovanie sa.

Caslavova vo svojej publikacii hovori aj o vyznamnom vztahu $portu a médii.
Sportové podujatia sa vyuzivaji aj na propagaciu krajiny, zdravého Zivotného §tylu,
myslienky olympizmu, ale méze byt aj zneuzité na rézne vytrznosti, ¢i prejavy rasizmu.
Rozvoj §portu prinasa aj jeho komercionalizaciu. Sport sa vyuZiva na zabezpe&enie zisku, na
jednej strane prinasa prospech pre Sport, do ktorého prudi na rozvoj viac prostriedkov, sleduje
ho viac divakov, na druhej strane ho Casto negativne ovplyviiuje. Ako priklad mozno uviest
stavkovanie, ovplyvilovanie vysledkov, ale aj prisposobovanie pravidiel tak, aby viac
vyhovovali médiam, najmid televizii, tiez moZno uviest napr. zmeny V programe
olympijskych hier a inych vyznamnych sit’azi tak, aby ¢as prenosu bol vyhovujuci pre krajiny

c vy 4
s najvacsou sledovanostou.

Pojem marketing sa objavil zafiatkom 20. storo¢ia a predstavuje suhrn cinnosti

vykondvanych v rdmci svojej organizacie alebo trhu.

3 HOBZA, V., REKTORIK, J. 2006. Zaklady ekonomie sportu. s. 21
* CASLAVOVA, E. 2009. Management a marketing sportu. s. 32
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Podl'a Foreta (2012, s. 8) marketing predstavuje , suhrn ndstrojov a postupov,
S ktorych pomocou sa snazime zvysit' pravdepodobnost uspiet na trhu a dosiahnut’ na nom

. . «5
svoje ciele. *

Definicii marketingu existuje niekol’ko, vo vSeobecnosti mozno konStatovat’, ze kazda
Z nich sa snazi poukazat’ a zdoraznit’ spravidla tu istd stranku marketingu. Vo vSeobecnosti

mozno zhrnt’ definicie marketingu nasledovne:

» systém podnikatelskej ¢innosti
» je komplex vzajomne prepojenych prvkov obchodnej aktivity
> filozofia podnikania
» proces bilancie ponuky a dopytu, pripadne komplexna ekonomickad cinnost vo sfére
trhu.®
Marketing je podnikatel'skym sposobom myslenia aj konania. Funkciu marketingu tvoria tri

kl'aicové komponenty, ktorymi si:

» marketingovy mix — doélezité interné prvky a Casti, ktoré realizuju marketingovy

program podniku,

» trhové sily — to st prilezitosti alebo hrozby, ktoré vplyvaji na marketingové ¢innosti
podniku,
» zladovaci proces — strategicky a riadiaci proces, ktorého cielom je harmonizacia

marketingového mixu a internej politiky s trhovymi silami.’

Az do roku 1989 bol na Slovensku Sport zamerany centralne ako celonarodny projekt,
po novembri v roku 1989 vsak zacina demokratizacia Struktir Sportovych organizacii a ich
decentralizacie, s ¢im sa spdja problematika financovania Sportu. Za ddleZité povaZujem
poznamenat’, Ze ziskavanie prostriedkov sa spdja s vynaloZenim urcitej snahy a usilia, preto aj
Sportové organizacie potrebuju schopnych manazérov, ktori sa Specializuji na ziskavanie

finan¢nych a nefinan¢nych prostriedkov.

., Sportovy marketing pozostiva zo vetkych aktivit navrhnutych na naplnenie potrieb
a priani spotrebitelov Sportu prostrednictvom procesu vymeny. Sportovy marketing sa

rozvinul do dvoch hlavnych zamerani: marketing Sportovych produktov a sluzieb priamo pre

® FORET, M. 2012. Marketing pro zacdtecniky. s. 8
® KASPER, H. a kol. 2008. Service marketing management. s.76
" KOTLER, P. ~ARMSTRONG, G. 2007. Marketing. s. 64.
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spotrebitelov a marketing inych spotrebnych a priemyselnych produktov alebo sluZieb cez

Ve, e v . ., . 8
vyuzitie Sportovej organizacie.

Sportovy marketing sa spaja s rozhodnutim marketérov, aky produkt, za aka cenu, pre
aky cielovy trh a akym sposobom budu ponukat. Kombinacia spravnych nastrojov by mala
byt vyvazend, aby nebol predavany nekvalitny produkt s perfektnou propagaciou a Uplne
nespravnemu cielovému trhu. V odbornej literatire sa autori zhoduju na cleneni
marketingového mixu tzv. 4P - product, price, place, promotion. Pri $portovom marketingu je
vSak mozné pripojit' aj d’alSie 3, a to people, process a presentation - l'udia, proces a

prezentacia.

Prave prezenticiu zvlada konkurencia moderného pétboja, pod ktorou myslim
konkuren¢né Sporty, hlavne tie, z ktorych moderny péatboj pozostava na vyssej arovni, pricom

vedia lepSie poukazat’ na benefity ich Sportu pre ¢loveka, ¢i cielovu skupinu.
Sam Aristoteles kedysi propagoval piatboj nasledovne:

., Kto ma rychle ¢i vytrvalé nohy je bezec.
Kto ma silu, co zovrie supera, je zdpasnik a kKto vie zaSiahnut supera mocnym uderom, je
boxer. Kto dokaze oboje spojit, je pankratista.

‘

Kto je v§ak vo vSetkom majster, sutazi v pdtboji.

Moderny patboj, podobne ako mnohé Sporty sa z hl'adiska dramatickosti sutaze a divackej
atraktivity prispdsoboval poziadavkam doby a menil svoje pravidla. Nikdy vSak nezmenil pét
disciplin, z ktorych sa od svojho vzniku sklad4d. Bodova nevyvazenost’ jednotlivych disciplin
ma v sucasnosti za nasledok to, ze pretekari, ktori medzi patbojarmi vynikali v momentalne
bodovo podhodnotenych disciplinach, demotivovane opustaju Startové pole.

Mnohi nadejni pétbojari nezriedka koncia ako plavci, Sermiari, strelci a beZci
Specialisti. V ojedinelych pripadoch doSlo k spravnej volbe, no vo vicSine pripadov sa
moderny pitbojar, ktory mal pred sebou tuspeSni buducnost na zdklade vyrovnanosti
a nadpriemernej vykonnosti v piatich roznych disciplinach, medzi Specialistami nepresadi

a zapadne do priemeru.

Benefity moderného pit'boja, oproti konkurenénym Sportom, ktoré disponuju zd’aleka
vacsou Clenskou zakladiou spocivaji, ako sa uz vysSie spominalo v jeho harmonickom

rozvoji osobnosti po telesnej aj dusevnej stranke.

® MULLIN, J. B., HARDY, S., SUTTON, A., W. 2007. Sport marketing. s. 11
13



Plavanie na 200 m volnym spdsobom vyzaduje rychlost, silu a koordinaciu. Serm
kordom vyzaduje kreativitu, predvidavost a agresivitu. Jazda na koni vyzaduje empatiu,
prisposobivost’ a sklisenosti. Strel'ba vyzaduje koncentraciu, sebaovladanie a jemna motoriku.

Cezpol'ny beh vyzaduje vytrvalost’, odolnost’ a vol'u.

Stratégii mentalnej pripravy elitnych modernych pétbojarov sa venoval Bertollo
(2009), ktory vysetril rozsah stratégii pripravy a reakcii pre zvladnutie situdcii, ktoré¢ moderni

patbojari prejavili za obdobie pred pretekom, pocas neho a po preteku.

., Uspesnejsi moderni pdtbojari preukazovali profil vicsieho pozitivneho mentadlneho zdravia,
boli typicki vicsou raznostou a nizsim mnozZstvom negativnych dusSevnych stavov ako su

napdtie, depresia, hnev, unava a zmdtenie.

Krsnakova (2013) pri vyskume vplyvu dlhoro¢nej pripravy v modernom pétboji na
formovanie osobnostnych charakteristik Sportovcov zistila, Zze ,, reprezentanti v modernom
pdtboji, ¢i uz v experimentilnom alebo kontrolnom subore, disponovali emociondlnou
stabilitou, optimizmom, dobrou pohodou a ambicioznym spravanim. Tiez sa u pretekarov
vyskytla v teste agresivity aj zvySend alebo hranicnd hodnota vazeného skore v urcitych
polozkach tohto testu. Urcita davka agresivity a bojovnosti je v discipline Serm kordom

o L 10
neodmyslitelnou sucastou. *

Moderny pétbojar sa tak stava komplexne rozvinutou osobnostou a nadobudnuté
schopnosti a zru¢nosti pocas jeho Sportovej kariéry sa stavaju velkymi oporami v jeho

kazdodennom Zivote, Studijnej, ¢i pracovnej kariére.

°® BERTOLLO, M. 2009. Mental preparation strategies of elite modern pentathletes.
YKRSNAKOVA, L. 2013. Vplyv dlhorocnej Sportovej pripravy na formovanie osobnostnych charakteristik
Sportovcov

14



3.

SZMP a jeho proces fungovania

Podl'a stanov SZMP, je Sportovou organizaciou, do ktorej sa dobrovolne zdruzuju

oddiely a kluby moderného pétboja, stvorboja, trojboja, dvojboja, biathle, triathle, laser run a

jednotlivci zaujimajuci sa o moderny patboja v SR.

SZMP vznikol 1.1.1993 a je jedinym predstavitelom moderného pitboja v SR. Od

roku 1993 je ¢lenom SOV, KSZ SR, SAUS a ¢&lenom UIPM, ECMP ako Slovak modern
pentathlon Association (SMPA).

SZMP zabezpecuje:

>
>

medzinarodné stretnutia a iné vyznamné podujatia na izemi SR,

Mmedzinarodné Sportové styky v SR a koordinuje medzinarodné styky oddielov
moderného patboja. Na zéklade ziadosti udel'uje technicky sthlas so Startom oddielov
a klubov v zahranici,

kontrolu a riadenie slovenskej reprezentacie

spracovanie svojho rozpoCtu a priebezne kontroluje jeho plnenie. Vlastnou aktivnou
¢innostou sa snazi ziskat' finanéné a materidlne prostriedky na zabezpecenie
moderného pétboja v SR,

Stard sa o svoju propagiciu a popularizaciu moderného pitboja v prostriedkoch
masovej informaécie,

uplatituje poziadavky a zaujmy pri vystavbe telovychovnych zariadeni a ich vybavenia
z hl'adiska potrieb moderného pitboja,

Zabezpecuje registraciu Sportovcov a vedie evidenciu a Statistiku hnutia moderného

patbojav SR.M

Rada SZMP sa voli na Stvorro¢né funkéné obdobie. Sklada sa z5 — 8 ¢lenov, z ktorych

musi byt’ jeden pretekdrmi zvoleny zéastupca pretekarov. Predseda riadi ¢innost’ SZMP medzi

zasadnutiami Rady SZMP prostrednictvom sekretariatu SZMP, ktory pracuje pod vedenim

generalneho sekretaira SZMP. SZMP navonok zastupuje predseda, alebo iny, pisomne

povereny ¢len Rady SZMP v rozsahu pisomného poverenia schvaleného Radou SZMP.

Clensku zakladitu SZMP tvori 10 klubov a celkovy pocet 317 ¢lenov. Funkcionérov je 41,

aktivnych $portovcov k 30.6.2017 bolo evidovanych 276, pretekarov do 18 rokov 239 a do 23
rokov 251.

"SI OVENSKY ZVAZ MODERNEHO PATBOJA. 2017. Stanovy
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Reprezenta¢né druzstvo seniorov tvori v roku 2019 jeden pretekar ajedna pretekarka
Z ¢oho je pretekarka zaroven aj jedinou reprezentantkou juniorského druzstva. Druzstvo
mladsich juniorov tvori 6 pretekarov a talentovani mladez 24 pretekarov.

Na Slovensku vytvara zdzemie nadanym mladeznickym pretekdrom a reprezentantom
rezortné stredisko VSC Dukla Banska Bystrica, ktoré im prispieva na $portova pripravu a
zabezpetuje regeneraciu. Momentalne VSC Dukla Banskd Bystrica zastre$uje troch
pretekarov moderného pitboja, ktory spada pod Sportové oddelenie “rozne” spolu s d’alSimi
Sportami.

SZMP komunikuje s verejnostou hlavne prostrednictvom vlastnej webovej stranky, ktora
poskytuje informacie o vysledkoch zdomacich a medzinarodnych podujati, kontaktné
informdcie, informécie ohl'adom clenstva a registracie, kalendar podujati, histériu moderného
pitboja, zlozenie reprezentaénych druZstiev, antidopingové informacie, dokumenty ktoré je
povinné zverejiiovat’ a dotdcie Ministerstva Skolstva, vedy, vyskumu a Sportu Slovenskej
republiky. Pretekari sa na klubovej Grovni zucastnuju verejnych akcii, kde propaguju Sport
moderny patboj, ako aj klub, ktorého st ¢lenmi. Nezriedka st medzi akciami aj charitativne
akcie, z ktorych vytazok putuje zvdcsa usporiadatel'skej organizacii. Na klubovej Grovni sa
organizuju denné a pobytové tdbory pre deti, ktoré zdbavnou formou predstavuji jednotlivé
discipliny moderné¢ho pétboja, ktorym sa deti pocas pobytu v tabore venuju a nabadaju ich
k zotrvani pri Sporte. Aktivnejsie kluby SZMP, ktoré maji najvacsiu clensku zakladiu
Z pohl'adu mladeZe organizuju plavecké vycviky pre zékladné skoly, kde davaju rodicom deti
Z predpokladom na moderny pétboj informacie o moznosti rozvoja talentu ich dietata v
d’alSom pokracovani v Sportovej priprave.

Zpohladu medialne; komunikdcie SZMP  propaguje vyraznejSie  vysledky
Z medzinarodnych podujati prostrednictvom SITA a TASR. Obcas sa ¢lanky z domécich
sitazi atréningovej pripravy mlddeze ocitni v regiondlnych noviniach ana portidloch
regionalneho spravodajstva.

Absentuje outdoorovd komunikéicia a banery SZMP pocas vyhlasovania vysledkov
organizovanych zvazom. Nie st vySpecifikované podmienky pre sponzorov a tiez absentuju

ponuky sponzorstva ¢i partnerstva so zakladnymi skolami.
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4. MOSZ

Moderny péatboj je v Mad’arsku povazovany za narodny Sport, vV ktorom Mad’ari dlhodobo
dosahuju vyrazné TtUspechy na medzinarodnej urovni. Ziskali mnozstvo medaili
z olympijskych hier, majstrovstiev sveta, majstrovstiev Europy, juniorskych aj
dorasteneckych vrcholnych podujati. Povedomie Sirokej verejnosti o modernom pit'boji je
vysoké a reprezentantov tohto Sportu V Krajine povazuju za narodnych hrdinov.

Kazdoro¢ne s organizatormi jedného z piatich kol svetového pohdra pre muzska aj
zensktl  kategdriu, velkych medzindrodnych halovych pretekov, medzinarodnych
majstrovstiev Mad’arska pre kategorie seniorov, juniorov a dorastu.

V roku 2013 vldda v Mad’arsku zacala dotovat’ Sporty na zdklade popularity, ¢lenskej
zékladne, Gispechov a toho ¢i st olympijské, alebo nie v troch skupinach. V prvej skupine su
najdotovanejsie ,,Specialne Sporty* (napr. futbal, hadzana atd’.), ktorych je 10.

V druhej skupine su uspesné olympijské Sporty medzi ktorymi je aj moderny pitboj a
Vv tretej skupine sl najmenej dotované Sporty.

Po 31.12.2019 bude vlada v Madarsku dotdcie jednotlivych zvézov opétovne
prehodnocovat. V roku 2013 tvorilo ¢lensku zakladiiu madarského moderného pétboja
priblizne 500 ¢lenov, v roku 2015 sa zdvojnasobila a v roku 2019 ju tvori 1500 ¢lenov a 30
Sportovych klubov zdruzenych v Mad’arskom zvize moderného pétboja.

Mad’arsko disponuje velkym poctom kvalitnych plaveckych trénerov, ktori pdsobia
VvV modernom pitboji. V pripravkach plavania organizuju preteky v plavani a behu, kde je
bodovo viac ohodnotena bezecka disciplina a deti s vi¢S§im predpokladom na multiSport sa tak
zacinaju selektovat’ od vyslovenych Specialistov vo veku do 10 rokov.

Dovtedy eSte samotné vysledky deti pre zvdz nie st dolezité, deti motivuju, aby sa
Sportom bavili a ziskali knemu pozitivny vztah. Oceiiuji ich usilie na sutaZiach
ucastnickymi medailami a motivuju ich aby pri Sporte zotrvali.

V minulych rokoch sa Madari v modernom pétboji stretavali S problémom v kategorii
U17, kedy uz su vysledky dolezité z hl'adiska hodnotenia zvizu. V tejto kategorii dochédzalo
k vyraznejSiemu ubytku pretekarov. Pretekari Casto davali v tomto kritickom veku prednost’
Stadiu, ¢i osobnému zivotu.

Program pre tito kategoériu spocival v osvete vyhod Sportovca v §tadiu, ¢i spolocnosti.
Momentalne sa podarilo aj kategoriu U17 podchytit’ a situaciu zlepsit’ aj vd’aka Stipendiam na

Skolach, ktoré mézu tispesni Studujuci Sportovci ziskat’ a su pre nich zaujimavou motivaciou.
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Problém aktudlne vidia Vv nedostatku vyskolenych trénerov, nakolko sa zakladna
strojnasobila a tiez aj v nedostatku zvézovych koni pre kategoriu U17, ktord sa uz potrebuje
aktivnejsSie venovat’ jazdeckej discipline. V roku 2015 mali 15 zvézovych koni a v stcasnosti
ich maju 24, ale aj tak je ich pocet nedostacujuci.

Chvalili si podporu vlady a v budicnosti planuju zaviest’ do povinnej telesnej vychovy
laser run (beh spojeny so strelbou) o ktory je v krajine na promo akciach a skolskych
sitaziach velky zdujem a je tiez sutastou moderného pitboja. Uspesni reprezentanti sa
zucastiiuji promo akcii, motivuji mladez a pomahaju ziskavat’ pre Mad’arsky patboj d’alSich
ich uspesnych nasledovnikov.

Okrem podpory vlady ma Mad’arsky zvdz moderného pitboja 19 partnerov a sponzorov
medzi ktorych patria napriklad: NU SKIN, Ford Petranyi, Decathlon, Hotel Aquamarin,
Sportivo, Adidas, Miele, PBT Fencing, Peridiot Aqua Cardsys, BSERVER, kvetinarstvo

Brandt a d’alsi.
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5. Rozhovory

Dohodla som si dopredu stretnutia s respondentmi, ktori zastavaju vyznamné pozicie
amajui za sebou dlhorocni prax a sklsenosti v prostredi moderného pitboja.
K polostrukturovanym rozhovorom s nimi som si dopredu pripravila osnovu pozostavajucu
Z otazok:

> Co je najvicsim prinosom pre rozvoj ¢lenskej zakladne v modernom pit’boji vo vasej

krajine za posledné roky a kde vidite slabé miesta?

» Akym aktivitim pre rozvoj moderného péatboja vo vasej krajine ste sa venovali v

minulosti, akym sa planujete venovat’ v budiicnosti a preco?

» Ako vnimate konkuren¢né Sporty a ako sa vam s nimi dari v boji o ativnych ¢lenov?

Rozhovor Karman Sandor, Sportovy Specialista a ¢len vykonného vyboru Mad’arského
zvizu moderného pit’boja, 10. 03. 2019, Budapest’

Na konkrétnych prikladoch poukazal na prinosy finan¢nej podpory vlady v Mad’arsku
na rozvoj Clenskej zdkladne v modernom pitboji. NavySenie financnych prostriedkov pre
moderny pitboj bolo kI'aicovym faktorom, ktory podmienil aktualny stav ¢lenskej zakladne,
ktory bol v roku 2013 500 ¢lenov a Vv roku 2019 je 1500 ¢lenov. Od objemu finan¢nych
prostriedkov a ich rozdelenia zaviselo naplnenie cielov auloh vyplyvajicich z programu
podpory rozvoja mladeze. So ziskanim StedrejSich dotacii sa spaja aj uspeSne nastaveny
marketing zvdzu. S prudkym narastom c¢lenskej zédkladne uzko stivisi momentélny nedostatok
kvalifikovanych trénerov, o sa vidi byt do¢asne slabym miestom.

V minulosti sa venovali organizovaniu pretekov v modernom dvojboji, trojboji
a Stvorboji pre mladez, medzindrodnych halovych aj otvorenych Majstrovstiev Mad’arska
vV modernom pétboji, kazdorocne organizovaniu Svetového pohdra pre muZov a Zeny
a organizovaniu Majstrovstiev Europy a sveta pre kategorie juniorov a seniorov v modernom
patboji, podla zvolenia UIPM. Okrem vyznamnych medzinarodnych adomacich stt'azi
pontikali dvakrat roéne moZnost’ tréningovych kempov pre reprezentacie krajin UIPM, ktoré
si mohli v olympijskom tréningovom centre v Tate =zatrénovat spolu s Madarskou
reprezentaciou, bud’ pred vyznamnymi podujatiami, alebo v ¢ase hrubej pripravy.

V stcasnosti K aktivitam minulych rokov pridali ligu Laser runu (spojena disciplina
behu so strel’bou s laserovej pistole, ktord je sucastou moderného pétboja) na Skolach
averejné preteky v Laser rune. Od 5. — 9. septembra 2019 buda hostit’ po prvy krat
Majstrovstva sveta Vv Laser rune pre vSetky kategdrie, co bude dokonalou prilezitostou pre

propagaciu moderného pétboja. Pripravuju tiez program zavedenia Laser runu do osnov
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telesnej vychovy na Skolach. Ako dovod, preco venuju tol’ko energie rozvoju neolympijskej
discipliny moderného pétboja Laser run uviedol, Ze si tato disciplina ziskala obl'ubu u Sirokej
verejnosti, ktora roziruje ¢lenski zakladitu Mad’arského zvizu moderného pitboja. Startovné
pre Clenov zvdzu ¢ini poloviénu Ciastku oproti neclenom a tak si nadSenci, ktorych tato
disciplina oslovila vybavia z finanéného hl'adiska ¢lenstvo vo zvdze. Prave aj clenska
zékladna zvézu je jednym z kritérii udel'ovania dotacii vlady a tak si zvdz dokaze financ¢ne
prilepsit’ bez vyraznejSej potreby kvalifikovanych trénerov. Na moju dopliujiicu otazku, ¢i
vedia materialne pokryt’ na verejnych pretekoch laserové pistole a terce odpovedal, ze maju
dostatok zvdzovych zbrani urenych pre verejné preteky atiez sa im podarilo vybavit' na
zaklade projektu rozvoja Laser runu v Mad’arsku aj zbrane z UIPM.

Aktivitu konkurenénych S$portov povazuje za ,zdravia“ aza benefit aktivity
konkuren¢nych Sportov uviedol motivaciu pre Mad’arsky zvdz moderného pitboja vymyslat

stale nové moznosti napredovania.

Gallai Istvan, riaditel’ programu pre rozvoj mladezZe a generalny sekretar Mad’arského
zvizu moderného pit’boja, 11.3.2019, Budapest’

Gallai Istvan pri naSom rozhovore potvrdil podporu vlady, nedostatok kvalifikovanych
trénerov, ako aj aktivity okolo Laser runu. Mal obdobné nazory na taktické kroky
Mad’arského zvizu modern¢ho pétboja, ako kandiddt Karman Sandor. Rozviedol vSak
v rozhovore aj problematiku d’alSieho kritéria udel'ovania dotacii vlady, ktorou je vyslednost’
na podujatiach. T4 je hodnotena v olympijskej discipline moderny pitboj od kategorie U17
v ktorej sa bert do uvahy vysledky z Majstrovstiev Eurdpy, Majstrovstiev sveta
a olympijskych hier. Problémom minulych rokov bolo zanechavanie kariéry moderného
pitbojara prave pred vstupom do kategérie ktord bola podstatnd. Z piatbojarov sa stavali
byvali pédtbojari, davajuci prednost’ Stadiu a osobnému Zivotu. Tuto neuspokojiva situaciu
bolo potrebné rieSit duilnym vzdelavanim a Stipendiami na Skolach predstavujicich
motivaciu pre nadejnych pitbojarov, venovat sa Sportu nadalej. Osvetou vyhod Sportovca
v §tidiu a spoloc¢nosti sa podarilo zastavit’ vyrazné straty pretekarov hodnotenych vysledkov
z hladiska udel'ovania dotacii.

Z materialneho hl'adiska uviedol v rozhovore problém Sportovej pripravy reprezentantov
modern¢ho pitboja v jazdeckej discipline. Pre nedostacujuci pocet zvdzovych koni podla
neho nemaju vytvorené adekvatne podmienky mladsi pretekari reprezentacného B, ktori sa
musia prisposobovat’ priprave a vyuzivaniu zvidzovych koni reprezentaciou A. Prave juniori

sa potrebuju venovat’ jazdeckej discipline CastejSie, aby ziskali potrebné zru¢nosti z hl'adiska
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uspesnosti na pretekoch a eliminovali moznost' zraneni spdésobenych nedostatoénou
schopnostou vedenia konia. Pocet zvdzovych koni sa sice podarilo navysit’ na suicasnych 24
avsak ich pocet je stale nedostacujuci.

Optimisticky Istvan pochvalil podporu vlady a vyslovil nadej, Zze sa veci V blizkej

buducnosti vdaka projektom a aktivitam zvdzu daju do poriadku.

DusSan Polacek st., generalny sekretar a Sportovy riaditel’ Slovenského zvizu moderného
pitboja, 28.3.2019, Bratislava

V rozhovore s generalnym sekretirom SZMP, ktory je =zaroven aj Sportovym
riaditelom SZMP a v minulosti bol spe$nym reprezentantom Ceskoslovenska v modernom
patboji, som ako ¢lenka VV SZMP bola zvedava na jeho nazor a navrhy rieSeni v suvislosti s
problematikou ¢lenskej zakladne MP na Slovensku.

Podl'a neho je najvacsim prinosom pre rozvoj ¢lenskej zakladne MP na Slovensku
systematicka praca s mladezou do 23 rokov v dvoch sukromnych kluboch. Tieto dva kluby
dostali podporu SZMP a kazdoro¢ne pre SZMP produkuju novych ¢lenov a reprezentantov
Slovenska v kateg6rii mlads$ich juniorov. Podarilo sa tak vytvorit nové reprezentacné
druzstvo v tejto kategérii a navySe pripravit’ tychto uplne novych pretekdrov aj na Start na
medzinarodnom podujati.

Za dlhoro¢ny a stale pretrvavajuci problém povazuje prechod pretekdrov z nizSich
vekovych kategorii do seniorskej reprezentacie. Ich vykonnost’ je pri prechode do elitnej
kategorie nedostacujlica, S ¢im Uzko suvisi strata ich motivéacie pokracovat, nakol'ko vysledky
nie su pre nich uspokojivé.

V minulosti SZMP organizoval a stale organizujeme raz rocne Majstrovstva Slovenska
pre vSetky vekové kategorie, ktoré st dvoj dnovymi pretekmi pre kategdrie juniorov
aseniorov a ostatné vekové kategoérie majui sutaz jedno diovi. Dalej SZMP v spolupraci
S jednotlivymi klubmi organizovali astdle organizuji preteky Slovenského pohara
pozostavajiceho zo Styroch kol a zaverecného findle. VysSie spomenuté sttaze su len pre
registrovanych ¢lenov SZMP.

Dal$ou pravidelnou sutazou na podnet UIPM sa od roku 2013 stali preteky Open
biathle, ktoré centralne zabezpecuje SZMP a zosumarizované vysledky zasiela UIPM. Sutaz
pozostava ztroch kol, otvorenych pre registrovanych aj neregistrovanych zdujemcov
0 moderny patboj. Tato sut'az pre SZMP sluzi aj ako propagacné, ¢i naborové podujatie.

V budicnosti  planuje SZMP  organizovat propaga¢né anaborové podujatia

prostrednictvom verejnych pretekov Laser run. Prebehli uz aj jednania so Zdravotnickou
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Univerzitou v Banskej Bystrici, ktora sthlasila s organizovanim sut'aze v Laser run pre
Studentov Skoly.

Konkurencné Sporty su v suvislosti s naroc¢nost'ou moderného pitboja v lepsej pozicii,
¢o sa tyka boja o aktivnych ¢lenov. Moderny péatbojari dozrievaju vo veku 25 — 28 rokov, ¢o
je neskor, ako pri inych Sportovych odvetviach. SZMP casto prichddza o talentovanych

pretekarov, ktori z netrpezlivosti prechadzaji k inému Sportovému odvetviu.

Dusan Polacek ml., predseda Slovenského zvizu moderného péit’boja, 2.4.2019, Banska
Bystrica

Dusan Polacek ml. je popri funkcii predsedu SZMP aj reprezentatnym trénerom
seniorov, trénerom mladeZe rezortného strediska VSC Dukla BB, v minulosti bol do¢asnym
riaditelom rezortného strediska VSC Dukla BB a tiez aj reprezentant v modernom pét’boji.

Polacek ml. uviedol za najvacsi prinos pre rozvoj ¢lenskej zakladne SZMP zhodne
s generalnym sekretarom DuSanom Polackom st. Cinnost’ sukromnych klubov, ktora
pozdvihla c¢lenski zédkladiiu, ako aj vyslednost pretekarovn na mladeznickych
medzindrodnych, ¢i domécich sttaziach. Rovnako tak podl'a neho aj preteky Open biathle
priniesli slovenskému modernému pétboju novych zaujimavych ¢lenov z pohladu ¢lenskej
zékladne, ¢i vykonnosti.

Za negativnu skutocnost’ povazuje pretrvavanie systému hodnotenia vysledkov pre
vypocet Statnej dotacie, v ktorom sa nezohladnuje skutocnost’ zlozitosti kvalifikacie pre
niektoré Sporty, medzi ktoré patri aj moderny pit'boj. Napriklad na OH sa mdze kvalifikovat
len 36 pretekarov podla tvrdého kl'ic¢a tzn. prvi Styria pretekari z ME, osem najlepSich z MS,
d’alSie povinné kvoty maji jednotlivé kontinenty a olympijské Startové pole sa napokon
Vv zavislosti od skutocnosti, ze mozu Startovat’ len dvaja pretekari z jednej krajiny doplni eSte
0 najlepsich zo svetového rankingu. Tym, Ze sa pocitaju len vysledky z vrcholnych podujati
nastava situacia, Ze moderny patboj z takéhoto podujatia vysledok nema na rozdiel od
Sportov, ktoré maji jednoduchsiu kvalifikaciu a ich pretekari mézu Startovat’ na povolenie
Startu, ¢i splnenie limitu ndrodného zvizu.

Z aktivit SZMP v minulosti vyzdvihol organizaciu Majstrovstiev sveta juniorov
v Banskej Bystrici v roku 1997, ako aj kazdoro¢ne sa konajice vyznamné medzinarodné
podujatie v modernom pitboji muzov Memorial Juraja Ondra, ktoré bolo zaradené do
medzinarodného kalendara UIPM. Tiez SZMP dostal od UIPM mozZnost zorganizovat
medzinarodné preteky Olympijskych nadeji v roku 2010 v Banskej Bystrici pre dorastenecké

kategorie.
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V buducnosti uvazuje o kandidatire SZMP na organizacii Majstrovstiev sveta v Laser rune,
ktory by mohol otvorit’ dvere SirSej verejnosti do sveta moderného patboja, pomoct tak
zvysit povedomie, €i ¢lensku zakladiiu tohto Sportu.

Konkurenéné $porty maju podl'a Dusana Polacka ml. isté vyhody v boji o aktivnych
Clenov aj v suvislosti stym, ze angazovani tréneri ,Specialisti si z moderného pitboja
stahuju pretekarov, ktori vynikaju v ich discipline. V skuto¢nosti vSak vynikaju len medzi
modernymi patbojarmi, ¢i uz v Eurdpe, alebo vo svete, no v svetovej konkurencii medzi
Specialistami neznamenaja ni¢. Pre trénerov ,,Specialistov vSak mnohokrat staci, ze pretekar,
ktoré¢ho z moderného pétboja stiahnu k Specialistom ma moznost' ziskavat medaile na

narodnych Sampionatoch, o sa paradoxne javi ako motivujice a dostacujuce.

Dr. Vladimir Miller, byvaly podpredseda SOV, byvaly dlhoro¢ny predseda Slovenského
zvizu moderného pit’boja, technicky delegat UIPM, ¢len vykonného vyboru SZMP,
28.3.2019, Bratislava

Dr. Vladimir Miller, ktory ako technicky delegat UIPM robi pre slovensky moderny
piatboj vyznamnu spojku s tym svetovym oznaCil za najvicsi prinos jeho diplomaticka
aktivitu, ked’ spolu s generdlnym sekretirom DuSanom Polackom st. v roku 2010 ziskali
volnt kartu na I. OH mladeze v Singapure pre pretekarku Slovenska. To ¢o sa dovtedy
nepodarilo seniorom (ucast’ slovenského pretekdra na OH), podarilo sa toho roku
v mladeznickej kategorii, ked’ malo Slovensko dvojnasobné olympijské zastipenie. Po tomto
uspechu sa pre SZMP podarilo navysit' dotacie vlady, motivovat' a vytvorit’ podmienky
mnozstvu dalSich mladych Sportovcov, z ktorych sa nasledne stali Gspes$ni reprezentanti
v mladeznickych kategoriach. Z generacie ovplyvnenej olympijskym uspechom zotrvali pri
modernom pét’boji tieZ aktualni seniorsky reprezentanti Slovenska.

Za negativum posledného obdobia uviedol zmeny pravidiel, ktoré vyvolali velké
finan¢né naklady v materialnom vybaveni Sportovcov a problémy adaptovania sa na noveé
pravidla zo strany starSich skusenejSich pretekéarov, ktori sa v tom obdobi rozhodli aktivnu
kariéru ukoncit’.

Podobne, ako predseda SZMP Dusan Polacek ml. a generalny sekretar SZMP Dusan
Polacek st. aj Dr. Vladimir Miller uviedol pri aktivitdich pre rozvoj moderného pétboja na
Slovensku v minulosti uz spominané vyznamné domace, medzinarodné a vrcholné podujatia
organizované¢ SZMP.

Budticnost’ vidi v oblasti rozvoja prace s mladezou a S tym spojenym organizovanim

sustredeni pre deti a mladez v letnych mesiacoch. TieZ povazuje za ddlezité urobit’ prieskum
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V kluboch ohl'adom zaujmu o moderny pitboj a 0 pracu s mladezou. Jeho ideou je rozsirit
Slovensky pohér o Stafetové sitaze rodicov s detmi a pri kazdom kole Slovenského pohéra
propagovat moderny péatboj formou moznosti vyskusat' si niektoré discipliny moderného
patboja. V oblasti propagacie moderného pétboja si predstavuje v budicnosti upevnit
kontakty v regionalnych médiach a v RTVS a tiez pripravit’ propagaciu prace s mladezou pre
uz existujuce relacie o mladeznickom Sporte. V myslienke spristupnenia propagacnych
materidlov a videi z dielne SZMP pre Siroku verejnost’ v ramci akcii ako napr. MDD, Nau¢me
deti $portovat’, &i Deit otvorenych dveri VSC Dukla BB vyjadril moznosti, ako byt videny,
dostat’ sa do povedomia a vzbudit’ zaujem o moderny péatboj aj medzi ni¢ netusiacimi 'ud’mi.
Pri otazke konkurenénych $portov a boji 0 aktivnych ¢lenov uviedol zaujimavy fakt,
v ktorom konkrétne uviedol mena byvalych patbojarov, ktorych moderny péatboj vychoval
pre iné Sportové odvetvia. Nie Sportovcei, ktory sa nevedeli uchytit’ v jednotlivych Sportoch
zZ ktorych pozostava moderny pitboj prichadzali, bolo tomu presne naopak. Podl'a skuisenosti

z minulosti uviedol, Ze ak nieco prislo z iného Sportu do moderného pitboja, boli to plavci.
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6. Moznosti uplatnenia stratégie MOSZ v podmienkach SZMP

S prihliadnutim na postavenie moderného v pdtboja v Mad’arsku v suvislosti
S minulymi a safasnymi uspechmi pretekarov na vrcholnych podujatiach, propagaciou
a organizaciou vrcholnych podujati (vid’ priloha 1), je pre SZMP dolezité vytvorit’ si lepSiu
Startova poziciu.

Za Cias mojej aktivnej kariéry som dostavala Casto otazku, akému Sportu sa venujem,
na ¢o som odpovedala modernému patboju. Velka vacsina opytujacich mi vzapiti polozila aj
druhu otazku, a to je co? Postupne som si na Slovensku zvykla na to, Ze l'udia vobec nevedia,
¢o je moderny patboj vobec za Sport a aké discipliny st jeho sucastou.

Ako reprezentantka Slovenska som pred dolezitym vrcholnym podujatim vyuZila
moznost’ pripravy v mad’arskej Tate, kde sa nachadza olympijské tréningové centrum. Tam
som sa tiez dala do reci s persondlom centra apri zisteni persondlu, ze som moderna
patbojarka som sa citila ako pretekarka najvazenejSicho Sportu na svete. Vysvetlovat’ ¢o je
moderny pitboj v Mad’arsku po celt dobu mdjho pobytu v krajine nebolo potrebné.

Délezitym faktorom pre rozvoj moderného pétboja na Slovensku aj v Mad’arsku je
objem finan¢nych prostriedkov, od ¢oho zavisi nasledné plnenie planovanych tloh, cielov
a programov V oblasti rozvoja Sportu. Hlavnym zdrojom su pre obe krajiny dotacie vlady, na
Slovensku Ministerstva Skolstva prostrednictvom Statnej starostlivosti o §port. Tieto dotacie
st v obidvoch krajinach poskytované na principe rozpoctovania s uplatnenim najmé kritérii
divackej atraktivity, pocetnosti Clenskej zédkladne a vysledkov z vrcholnych podujati Statnej
reprezentacie juniorov a SENiorov.

Dalsim dolezitym zdrojom ziskania financii na &innost' zvizu, & organizaciu
vyznamnych podujati st sponzori. Kym Mad’arsky zvdz moderného patboja ich ma aktudlne
19, Slovensky zvdz moderného pétboja sponzorov prakticky nema. Sponzoring sa stal
vyznamnym nastrojom integrovanej marketingovej komunikacie Sportovych organizacii vSade
vo svete, preto je zdsadnou chybou, ze sa SZMP tejto oblasti doposial’ aktivne nevenoval.
Bude preto potrebnym krokom navrhntit' na Rade SZMP vypracovanie ponuky sponzorstva na
jednotlivych podujatiach zvézu s odselektovanymi cenami reklamného plnenia. Podl’a toho by
bol sponzor nasledne uvadzany na webovej stranke, udalostiach vytvorenych na socialnych
sietach, bilboardoch, plagatoch, moderatorskych vstupoch, propoziciach podujati,
vysledkovych listindch, mal by moZnost' odovzdavat ceny vitazom atd’. Je zname, Ze

sponzorované udalosti vyvolavaju vacsi zaujem médii a dostava sa im vicsej publicity, ¢o je
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zaujimavé aj z hladiska zvySenia povedomia verejnosti s ¢im uzko stvisi aj zvySenie
pocetnosti ¢lenskej zékladne.

Ziskanie povedomia verejnosti a posilnenie postavenia moderného pétboja Vv
spolo¢nosti su nosné pre nasledné vytvaranie partnerstiev so Skolami, ktoré si v rdmci ich
moznosti ochotné vyhradit’ priestor pre aktivity zvdzu, ¢i venovat’ pozornost’ a vychadzat
V ustrety pri vyucovacom procese talentovanym Sportovcom v suvislosti s ich narocnostou
Sportovej pripravy a ucast'ou na roznych Sportovych podujatiach, kde maji planovane Starty.

Organizovanie podujati v disciplinach moderného pétboja, ktoré st z hladiska
narokov na materialne vybavenie a pripravu verejnosti blizsie, s tiez moznost'ou vzbudenia
zaujmu o moderny pitboj, ¢lenstvo v SZMP a ziskanie sponzorov. Pre zasiahnutie vicsej
cielovej skupiny sa pontika moznost' organizovat preteky v discipline Laser run, ktora je
Z pohladu, ¢i uz organizatora, alebo pretekara atraktivna. Preteky v Laser run, individuélne ¢i
Stafetové, su skvelou prilezitostou zabavného Sportového vyzitia pre rodiny s detmi,
Studentov zakladnych, strednych a vysokych $§kol, alebo v ramci team buildingu aj pre rézne
firmy, z ktorych je predpoklad, ze mozu vzist’ aj potencionalni sponzori.

Zviditeltiovanie sa prostrednictvom promo akcii, alebo charitativnych akcii je d’alSou
moznost'ou dat’ o sebe 'udom vediet’ a budovat’ si povedomie, ¢i dobré meno V spolo¢nosti.
Budovanie pozitivneho povedomia sa odraza vo verejne rasticom uznani Sportovej

organizacie a tiez je efektivnym prostriedkom k dosiahnutiu cielov zvézu.
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Zaver

S rastlicou urovilou profesionalizdcie a komercionalizacie Sportu sa jednotlivé
Sportové odvetvia zacali Coraz viac zaujimat' o problematiku propagacie a marketingu.
ZvySenie povedomia verejnosti a posilnenie postavenia moderného péatboja v spolocnosti st
nevyhnutné pre vytvaranie partnerstiev a ziskavanie sponzorov, ktorych pritomnost’ sa
rovnako, ako prijem dotacii Ministerstva Skolstva prostrednictvom S$tatnej starostlivosti
0 Sport podielaju na uspeSnosti plnenia planovanych uloh, cielov a programov v oblasti
rozvoja moderné¢ho pitboja. Dotacie Ministerstva Skolstva sa na Slovensku podobne, ako
v Mad’arsku poskytuju jednotlivym Sportovym zvdzom najma na zaklade divackej atraktivity,
pocetnosti ¢lenskej zakladne a vysledkov z vrcholnych podujati Statnej reprezentacie.

Moderny pitboj v Mad’arsku je povazovany za narodny Sport v ktorom dlhodobo
dosahuji  vyrazné tspechy aziskali viiom mnozstvo medaili zolympijskych hier,
Majstrovstiev sveta, majstrovstiev Eurdpy, juniorskych aj dorasteneckych vrcholnych
podujati. Povedomie Sirokej verejnosti o modernom péatboji v Mad’arsku je vel'mi vysoké
a reprezentantov tohto Sportu v krajine povazuji za narodnych hrdinov.

Karman Sandor, ktory je Sportovym S$pecialistom Mad’arského zvdazu moderného
patboja uviedol, ze v roku 2013 tvorilo ¢lenski zakladiiu mad’arského moderného pétboja
priblizne 500 ¢lenov, v roku 2015 sa zdvojnasobila a v roku 2019 ju tvori 1500 ¢lenov a 30
Sportovych klubov.

Vzhladom na postavenie moderného v patboja v Mad’arsku v suvislosti s tspechmi,
propagaciou a organizaciou vrcholnych podujati, je pre moderny patboj na Slovensku
dolezité vytvorit’ si lepSiu Startovu poziciu z hl'adiska povedomia verejnosti, o sa odrazi vo
verejne rastiicom uznani $portovej organizacie.

Clensku zakladiiu SZMP tvori 10 klubov a celkovy pocet je 317 élenov. Funkcionarov je
41, aktivnych Sportovcov k 30.6.2017 bolo evidovanych 276, pretekarov do 18 rokov 239
a do 23 rokov 251.

Cielom tejto prace preto bolo ziskat’ odpoved’ na otdzku, akymi sposobmi sa d4& moderny
patboj na Slovensku priblizit’ SirSej verejnosti a ziskat’ vacsiu Clenska zékladnu.

Prostrednictvom rozhovorov s predstavitelmi Madarského zvdzu moderné¢ho pitboja,
ktori boli tvorcami projektu ,,Podpory rozvoja mladeze* v ramci Studijnej cesty v Budapesti,
som sa snazila zistit' tajomstvo uspeSného zvySovania €lenskej zdkladne moderného pétboja

Vv Mad’arsku a pokusit’ sa o uplatnenie niektorych postupov v naSich podmienkach.
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Zistila som, ze dolezitym zdrojom ziskania financii pre Mad’arsky zvédz moderného patboja su
sponzori. Mé ich aktudlne 19, kym Slovensky zvdz moderného pitboja sponzorov prakticky
nema. Bude preto pre SZMP nevyhnutnym krokom navrhnit vypracovanie ponuky
sponzorstva. Je vSeobecne zname a aj z prikladu Mad’arského zvdzu moderného pitboja
zrejmé€, ze sponzorované udalosti vyvolavaju vacsi zaujem médii a dostdva sa im vacsej
publicity, ¢o je zaujimavé aj z hladiska zvySenia povedomia verejnosti s ¢im uzko suvisi aj
zvysenie pocetnosti ¢lenskej zakladne.

Zasiahnut vicsiu cielova skupinu by SZMP, podobne MOSZ mohol organizovanim
pretekov v discipline Laser run, ktord je z pohladu organizatora, ¢i pretekara atraktivna,
nendroéna na ¢as, materidl a pripravu. Preteky v Laser run sa pre MOSZ osved¢ili, ako
vyborna prilezitost zabavného Sportového vyzitia pre rodiny s detmi, Studentov a firmy
V ramci team buildingu. Firmy takto vstupuju do hry aj ako potencionalni sponzori.

Zviditelfiovanie sa prostrednictvom promo akcii, alebo charitativnych akcii robi MOSZ
uz roky aj za ucasti Uspe$nych reprezentantov. Pre SZMP je tiez moznostou dat’ o Sebe
I'ud’om vediet’, nakol’ko budovanie pozitivneho povedomia 0 Sportovom odvetvi sa odraza vo
verejne rasticom uznani a je efektivnym prostriedkom k dosiahnutiu ciel'ov zvézu.

Spomenuté stratégie su len odrazovym mostikom pred d’al$imi krokmi, ktorymi SZMP
bude potrebovat’ naviazat’ na cestu k vytyCenym cielom. Moderny pétboj nikdy nebol
masovou zalezZitost'ou, avSak snahou vedenia SZMP v najbliZSom obdobi bude priblizit' ho
SirSej verejnosti, so zamerom zvysSenia popularity a Clenskej zékladne, lebo je to jeden zo
Sportov, ktory komplexne rozvija osobnost po fyzickej a mentilnej stranke a prinaSa
mnozstvo neopakovatel'nych zazitkov, ktoré sa daju zarocit’ v redlnom Zivote. Prianim SZMP
je, aby takéto malé komplexné $porty nevymizli zo §portovej mapy a nad’alej napinali amysly

ich vyznamnych zakladatel'ov.
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Priloha 1

Mad’arské znamky s vyobrazenim moderné¢ho pétboja
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